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Insights sobre o
comportamento dos
precos nos 3 meses
pré- Black Friday de
2020, 2021 e 2022



O nosso estudo

» Analisamos a dinamica de precos em 2020, 2021 e 2022
para avaliar o comportamento das 7 categorias de produtos
com maior intengao de compra em 2022*.

» Para a realizagao do estudo, foram monitorados os pregos

de 8.494 produtos em 44 Websites, entre os meses de
agosto, setembro e outubro dos anos de 2020, 2021 e 2022.
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* Fonte: Black Friday 2022 - Termémetro de consumo, Globo 2022
** Na analise a categoria eletronicos é realizada com amostra de tvs.
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Evolugcao dos precos
mMedios por ano i

Entre agosto, setembro e outubro. . 2020 o
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3 . 2021 inrec;c: me"r;lic: de comput'aclores
QW fol a categoria que teve maior

® S . 2022 alta em 2022 em relacéo a 2021
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Seguido por Calgados /,81%,
Eletrodomeésticos 5,04%,
Perfumes e cosmeéticos 2,29%
e Eletronicos 1,52%.
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As categorias de Smartphones
e de Roupas e Acessorios
apresentaram variac&o negativa
no periodo em 2022, de -9,42%
e -5,53% respectivamente.
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Top 5 Precos Médios
por ano e categoria
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* Eletronicos, Computadores,
Smartphones e Eletrodomeésticos
lideram o ranking de precos medios
mais elevados durante os trés
meses estudados, de 2020 a 2022.

 Eletrodomeésticos, Eletronicos,
Computadores, Calcados e Perfumes
e Cosmeticos tiveram variagao
positiva consistente nos 3 anos, o que
esta alinhado com a alta inflacionaria
observada internacionalmente.



Aumento e diminuig¢éo

de precos em 2022, face a 2021

U 63% 59%

dos produtos de Perfumes das Roupas e acessorios
e Cosmeéticos aumentaram diminuiram de preco,
de preco e 3 7% diminuiram e 41% aumentaram
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dos Calcados dos Smartphones dos Computadores
aumentaram de prego diminuiram de preco aumentaram de prego
e 28% diminuiram e 40% aumentaram e 33% diminuiram
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dos Eletrodomeésticos

aumentaram de precgo
e 27% diminuiram
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Quino

33%

dos Eletronicos
diminuiram de preco
= 67% aumentaram
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Variacao % tace ao més anterior @ 00
dos precos por categoria ® o2
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« E notéavel a queda no preco médio da categoria de
Perfumes e Cosmeéticos em 2020, puxada _ _
principalmente por produtos de maquiagem, periodo * A oscilagao da variagao mensal de pregos ao
em que o consumo deste segmento foi substituido por longo dos trés anos € consequéncia do cenario

Iitens de higiene pessoal, como alcool em gel e sabonete. de incertezas provocado pela pandemia.



Variacdo % nos precos

por categoria em 12 meses
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+ A variacédo em 12 meses dos meses de agosto
setembro e outubro de 2022 mostra uma menor
oscilagédo nos precos das categorias de uma forma geral.
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Competitividade de precos
entre os sellers 1P e 3P, por categoria

Insights sellers 1P
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De agosto a outubro de De agosto a outubro de 2022, os
2021 e 2022, os sellers 1P sellers 1P levaram vantagem

tiveram clara vantagem competitiva em todas as categorias,
competitiva na categoria a excecao de eletrodomésticos (na
de roupas e acessorios. qual houve um equilibrio).

Insights sellers 3P

= b
Em 202?f.hﬂu‘\fe vantagem Em 2021, os sellers 3P obtiveram vantagem
competitiva d_'DS sellers 3P_ competitiva na categoria de
no preco medio na categoria eletrodomésticos, eletronicos, perfumes

de computadores. e cosméticos e smartphones.
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A nossa metodologia
para analise

* Retirada de outliers.
» Calculo da mediana dos precos.

» Calculo da média de pregos em cada més e em
cada ano, por categoria.

* Avaliacéo dos pregcos médios nos meses de

agosto, setembro e outubro dos anos de 2020 a
2022,

» Para a analise de competitividade entre sellers, a
base de dados foi subdividida entre sellers que
sdo os préprios marketplaces (1P), e os demais
vendedores que vendem por meio do marketplace
(3P), com o intuito de observar a dinamica de
precos entre os dois grupos. Estabeleceu-se
como critério de vantagem competitiva aquele
seller que possuir o menor preco nos 3 meses em
analise para cada ano.
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